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10 mai 2004

PIATA VINURILOR – ROMANIA

DATE CHEIE
Marime piata (2003)

Piata vinurilor reprezinta 23% din volumul bauturilor alcoolice si 33% din valoarea acestora. Din punct de vedere valoric, piata vinului este apropiata de cea de bere, care este mult mai mare din punct de vedere volumic.
VOLUM:

 390  milioane litri

VALOARE:

 300  milioane euro

Marime piata – tendinte (volumic) – dupa un recul la inceputul anilor 2000 datorat lipsei de suport de marketing al categoriei vinului, coroborata cu un atac in forta al marcilor de bere si spirtoase, vinul isi revine, urmand ca in 2008, piata sa fie aproape la fel de mare ca in 1998. 

	Mil litri
	1998
	2001
	2003
	2008 (prog)

	Vin Ro
	489
	337
	390
	453


Marimea pietei – vin de soi vs. vin de masa. Din punct de vedere cantitativ, segmentul vinului de masa este mai mare, in timp ce vinurile de soi reprezinta 77% din piata valorica datorita preturilor ridicate.

	
	Volum (mil litri)
	Valoare (mil euro)

	
	(mil litri)
	(%)
	(mil eur)
	(%)

	Vin de soi
	175
	45
	230
	77

	Vin de masa
	215
	55
	70
	23

	Total
	390
	100
	300
	100


Nota: Datele provin de la MEMRB care nu acopera pietele, centrele en-gross, cash&carry si marile retele. In acest context, piata bauturilor de masa este mult mai mare.
Marimea pietei – culoare – Vinul alb domina clar piata.

	
	Volum (mil litri)
	Valoare (mil euro)

	
	(mil litri)
	(%)
	(mil eur)
	(%)

	Vin rosu
	80
	21
	66
	22

	Vin alb
	306
	78
	226
	75

	Rose
	1
	0.25
	2
	1

	Sampanie
	1
	0.25
	2
	1

	Vermut
	2
	0.5
	4
	2

	Total
	390
	100
	300
	100


Tendinte piata – volumic (mil litri) – principala tendinta este cresterea spectaculoasa a vinului rosu, in special datorata imaginii de produs “mai sanatos”. Daca piata de vin alb este in regres (piata a scazut cu 30% fata de 1998), piata de vin rosu a crescut spectaculos de 2,5 ori si se asteapta sa se dubleze pana in 2008).
	
	1998
	2001
	2003
	2008 (prog)

	Rosu
	32
	38
	80
	197

	Alb
	436
	290
	306
	251

	Total
	489
	337
	390
	453


Segmentare piata – gust – vinul demi-dulce reprezinta aproape jumatate din piata, urmat de cel demi-sec. Romanilor nu le plac extremele – dulce si sec.

	Gust
	Volum (mil litri)
	Valoare (mil euro)

	
	(mil litri)
	(%)
	(mil eur)
	(%)

	Demi-dulce
	190
	48.6
	125
	41.8

	Demi-sec
	82
	21.0
	60
	19.9

	Sec
	44
	11.2
	53
	17.7

	Dulce
	54
	8.8
	42
	14.0

	Altele
	40
	10.4
	20
	6.6

	Total
	390
	100.0
	300
	100.0


Segmentare – marimea pachetelor – Marimea Standard de 700 – 750 ml continua sa fie cea mai importanta de pe piata. De subliniat, marimea de 700 – 750 ml se regaseste in mod exclusiv in cazul vinurilor de soi.
	Piata totala
	Volum (mil litri)
	Valoare (mil euro)

	(litri)
	(mil litri)
	(%)
	(mil eur)
	(%)

	0,7 – 0,75
	172
	44
	225
	75

	1
	101
	26
	36
	12

	1,5
	4
	1
	3
	1

	2
	101
	26
	33
	11

	Altele
	12
	3
	3
	1

	Total
	390
	100
	300
	100


Segmentare – marimea pachetelor – in cazul vinului de masa, principalele marimi de 1 litru si 2 litri sunt la egalitate. 

	Vinuri de masa
	Volum (mil litri)
	Valoare (mil euro)

	(litri)
	(mil litri)
	(%)
	(mil eur)
	(%)

	1
	103
	48
	36
	51

	1.5
	4
	2
	2
	3

	2
	101
	47
	30
	43

	5
	7
	3
	2
	3

	Total
	215
	100
	70
	100


Nota: Datele provin de la MEMRB care nu acopera pietele, centrele en-gross, cash&carry si marile retele. In acest context, piata bauturilor de masa este mult mai mare.
Segmentare – tipul de ambalaje – PET-ul reprezinta 28% din volumul vandut, dar doar 11% din piata acoperita de MEMRB. Motivul este ca PET-ul este folosit in exclusivitate pentru vinurile de masa, mai ieftine. De subliniat 89% din volumul vandut la PET este in sticle de 2 litri. Deci, in cazul vinurilor de masa, vinul la 1 litru se vinde in ambalaje de sticla, in timp ce cele la 2 litri, in ambalaje de PET.
	Tip ambalaj
	Volum (mil litri)
	Valoare (mil euro)

	
	(mil litri)
	(%)
	(mil eur)
	(%)

	PET
	110
	28
	33
	11

	Sticla
	280
	72
	267
	89

	Total
	390
	100
	300
	100


Segmentare – pret – cea mai mare parte din piata se gaseste in segmentele mediu si economic. Nu exista diferente majore intre vinurile albe si rosii in ceea ce priveste preturile.
	
	Lei (750 ml echivalent)
	Vin alb
	Vin rosu
	Total

	Economic
	Sub 40,000
	31%
	27%
	30%

	Mediu
	60,000 – 80,000
	46%
	42%
	45%

	Premium
	80,000 – 120,000
	21%
	28%
	23%

	Super premium
	Peste 150,000
	2%
	3%
	2%


Principalii producatori (dec 2003) – principalii producatori sunt legati de o anumita zona de vinificatie, desi nu sunt proprietari directi ai zonelor viticole.

	
	Volume share
	Value share

	Murfatlar
	26%
	28%

	Jidvei
	17%
	22%

	Cotnari
	11%
	11%

	Vinis
	9%
	9%

	Vincon Vrancea
	8%
	6%

	Stefanesti
	4%
	2%

	Pietroasele
	3%
	3%

	Vinarte
	2%
	2%


Principalele marci (dec 2003)

	
	Tip
	Volume share (%)

	Grasa Cotnari 
	Alb
	8.0

	Riesling Jidvei
	Alb
	6.3

	Pinot Noir Murfatlar 
	Rosu
	4.5

	Muscat Ottonel Murfatlar
	Alb
	4.3

	Feteasca Regala Stefanesti
	Alb
	3.8

	Busuioaca Bohotin Vinia
	Rosu
	3.5

	Feteasca Regala Jidvei
	Alb
	3.5

	Sauvignon Blanc Jidvei
	Alb
	3.5

	Vita Romaneasca 
	Total brand
	2.9
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