CAMPANIE TRADE AUGUST
A – CAMPANIE TRADE BATOANE

1. Perioada derulare campanie: 01.08.2005-31.08.2005

2. Obiectivele campaniei: recuperarea cotelor de piata pierdute si fructificarea oportunitatilor de vanzare date de campania TV

3. Produse participante: Batonul ROM, Batonul Papi, Batonul Kandia

4. Clienti participanti: toti clientii

5. Mecanica campaniei:

	TIP MAGAZIN
	INCARCARE DISPLAY
	CONDITII OFERITE

	A-Self service
	6 disp (2 displ ROM+2 displ Papi+1 displ Kandia+1 displ Laura)
	7% discount (5%KEX+2% distribuitorul)

	B+C – Counter service
	3 disp (1 displ ROM+1 displ Papi+ 1 displ Kandia)
	5% discount (3% KEX+2% distribuitorul)


5.1. Retail: 

Clienti noi: fiecare agent de retail este obligat sa realizeze un numar minim de 10 clienti noi cu o incarcare in batoane 1 displ Rom si 1 displ Papi la T.P. 30 zile (sustinut KEX). 

Client nou = client nefacturat cu batoane in ultimele 3 luni

5.2. En Gros: 

Pentru achizitionarea a minim 40 displ (Rom+Papi) se va acorda un discount de 12% (8% KEX+4% distribuitorul); termenul de plata stabilit de catre distribuitor cu fiecare client in parte

6. Target si bonificare: fiecare echipa de agenti de retail si EG va avea target de clienti facturati cu pachete promo egal cu minim 60% din clientii existenti in potofoliu, bonificarea facandu-se conform punctelor C si D daca si numai daca target-ul de clienti facturati cu pachete a fost atins, precum si cel de clienti noi cu batoane.
B – CAMPANIE TRADE TABLETE

1. Perioada dderulare campanie: 01.08.2005 – 31.08.2005
2. Grupele de produse ce fac obiectul campaniei: Tabletele Kandia si Laura

3. Mecanica campaniei:

3.1 Retail: Se vor putea oferta urmatoarele pachete, indiferent de tipul de client (A, B1, B2, C): 

Pachet de tip A:
· Pentru 8 display-uri tablete Kandia in structura stabilita de distribuitor (recomandarea se face in functie de stocuri) se acorda un display Kandia gratis (sustinut KEX) si T.P. 60 zile.

· Pentru 8 display-uri tablete Laura in structura stabilita de distribuitor (recomandarea se face in fucntie de stocuri) se acorda 1 display Laura gratis (sustinut KEX) si T.P. 60 zile.

Pachet de tip B: pentru 3 display-uri combinate tablete Kandia (inclusiv Summer Edition) si Laura se acorda gratuir 5 tablete Laura la termenul de plata contractual.
3.2 EG: Pentru achizitionarea a minim 40 display-uri combinate Kandia (inclusiv Summer Edition) si Laura se va acorda un discount de 15% (10% sustinut de KEX si 5% de distribuitor) la termenul de plata stabilit cu fiecare client in parte.
3.3 Clienti noi: fiecare agent de retail este obligat sa realizeze un numar minim de 10 clienti noi cu o incarcare in tanleta 1 displ Kandia si 1 dipl Laura la T.P. 60 zile (sustinut de KEX). 
Client nou = client nefacturat cu tablete in ultimele 3 luni.

C – MOTIVAREA FORTEI DE VANZARI

· Bonus agenti retail 1,5% din sale out personal (pt toate grupele) pt realizarea a 90% SO de catre firma raportat la total valoare target sell-in distribuitor.
· Bonus agenti retail 0,5% din sale out personal (pt toate grupele) pt realizarea a 80% din SO de catre firma raportat la total valoare target sell-in distribuitor
· Bonus agenti E.G. 0,6% din sale out personal (pt toate grupele) pt realizarea a 90% SO de catre firma raportat la total valoare target sell-in distribuitor

· Bonus agenti E.G. 0,3% din sale out personal (pt toate grupele) pt realizarea a 80% din SO de catre firma raportat la total valoare target sell-in distribuitor

· Bonus ASS sau D.V. distribuitor 100 USD pt realizarea a 90% SO de catre firma raportat la total valoare target sell-in distribuitor.

· Bonus ASS sau D.V. distribuitor 50 USD pt realizarea a 80% SO de catre firma raportat la total valoare target sell-in distribuitor.

D – CONDITII ELIMINATORII DE ACORDARE A BONUSURILOR

· Agenti retail
· realizarea 100% a target-ului de sale out echipa distribuitor (planificat de ASS KEX & ASS sau DV distribuitor)

· realizarea target-ului de clienti facuturati cu pachete promo tablete si batoane de minim 60% din portofoliul de clienti

· realizarea nr de clienti noi facturati cu 1 diap K+1 disp L

· Realizarea targetului de sell-in de catre distribuitor min 85%
· Agenti EG

· realizarea 100% a target-ului de sale out echipa distribuitor (planificata de ASS KEX cu ASS sau D.V. distribuitor)

· realizarea target-ului de sell-in de catre distribuitor min 85%

G – MODALITATI DE IMPLEMENTARE, VERIFICARE, RAPORTARE

1. Fiecare RSM va primi un tabel de centralizare si urmarire a vanzarilor de pachete promo pe care il va distribui la fiecare ASS din subordine, sau MCH delegat pt raportare, acesta fiind responsabil de completarea corecta a tabelului.
2. Fiecare RSM va splita nr de pachete pentru fiecare distribuitor si fiecare agent al distribuitorului.

3. In fiecare zi de Marti acest tabel completat si centralizat pe regiuni va transmis la Bucuresti catre ioan.popescu@kandia-excelent.ro. 
